CESKY NOHEJBALOVY SVAZ

CZECH FUTNET ASSOCIATION

Zprava o ¢innosti KPM v roce 2016

. Vlastni ¢innost komise

Ukoly:

- stanoveni kratkodobych a dlouhodobych a cili KPM

- vyhodnocovani pribézného plnéni tikold a projektt

- zajiSténi administrativy spojené s ¢innosti KPM sekretafem komise

Vyhodnoceni:
- Nadale byl dodrZovan systém pro komunikaci a pravidelné schazeni ¢lent komise.
-V polovin¢ prosince ukonc¢il Jiti Sladek z osobnich a pracovnich diivoda své plisobeni
v pozici ¢len KPM. Z tohoto divodu je tfeba ¢innost KPM co nejdiive personalné
posilit.
- Vroce 2017 je tieba rozpracovat dlouhodobou marketingovou strategii CNS.

. Web CNS

Ukoly:

- zprovoznéni nového webu

- prubézna komunikace s dodavatelem webu
- sprava webu

Vyhodnoceni.:

- Byl Gspésné€ zprovoznén novy web s mnoha novymi funkcemi. Nékteré funkcionality
webu je tfeba postupné doladit, pfipadné dale rozpracovat (e-shop, online vysledky,
analytické nastroje, pfesun obsahu ze starého webu, turnajovy modul kalendare aj.).



3. Prezentace nohejbalu v médiich

Ukoly:

podpora a Sifeni ¢lanka z Nohecmagazinu
zprostiedkovani informacniho servisu a rozesilani tiskovych zprav z vyznamnych
nohejbalovych akei lokalnim médiim a masmédiim

Vyhodnoceni.:

Ceska televize v pribéhu roku odvysilala pfimy pienos Mistrovstvi svéta a Superfinale
a nékolik hodin zaznamti z ostatnich nohejbalovych akci. Pfimé pienosy doséahly
rekordnich sledovanosti. Ttihodinovy piimy pienos findlového dne MS sledovalo na
CT sport pramérné 105 000 televiznich divakd, celkovy dosah pienosu byl 443 000
divaki. V tydennim Zebii¢ku sledovanosti CT sport predbéhl prenos z MS viechny
potady ostatnich sportli, krom¢ dvou fotbalovych a jednoho hokejového ptenosu v
hlavnich wvysilacich ¢asech. Celkovy dosah pfimého pienosu Nohejbalového
Superfindle byl 95 000 divakt, coz znamenalo narist oproti predchozim rokim o
40%.

V souvislosti s pfipravami MS byl na zacatku roku 2016 vytvofen média plan, ktery
byl dale konzultovan se zastupci COV. Jeho aplikace do praxe znamenala zvyseny
zajem o nohejbal ze strany médii, ktery se projevil nejdiive béhem Nohejbalového
Superfindle a nésledné¢ predev§im béhem MS. VSechna velkd média vyslala na
Sampionat své zastupce nebo prevzala informaéni servis od CTK. Bylo zaznamenano
vice jak 30 zadosti o novinaiské akreditace. Nohejbal se objevil na vSech hlavnich
zpravodajskych serverech a druhy den také na strankach celostatnich denikii. Nohejbal
se dale objevil v diskusnich pofadech CT a v online kanalech Ceského olympijského
tymu.

Medialni dosah zékladni ¢asti Extraligy byl maly a srovnatelny s pfedchozimi roky.

4. VyuZzivani socialnich siti a online komunikace

Ukoly:

zkvalitnéni a zintenzivnéni komunikace s fanousky prostfednictvim online
komunikac¢nich kanali

snaha o pribézné navysovani Facebookové fanouskovské zakladny

koncepcni tvorba zajimavého obsahu pro online komunikaéni kanély

Vyhodnoceni:

Byla vyrazné posilena a zkvalitnéna online komunikace prostfednictvim nového webu
s vysledkovym servisem, pomoci newslettert a skrze profily na socidlnich sitich.
Facebookovy profil Ceského nohejbalu byl pravidelné a koncepéné aktualizovan s
dirazem na kvalitu obsahu a za uplynuly rok zaznamenal vice nez 50% fanouSkovsky
narist. S poctem 3 000 fanouskli vykdzal béhem MS dosah ptes pal milionu
oslovenych uzivatelli a exkluzivni obsah vyvolal z4jem u 200 000 uzivateli této
socidlni sité. Celkova sledovanost video materiali pfipravenych v souvislosti s MS
dosahla téméf 300 000 zhlédnuti. Byla také vyrobena vysledkova grafika Extraligy.
Nov¢ zacala KMP pouzivat pro komunikaci s fanouSky a c¢lenskou zakladnou e-
mailové newslettery, které navazuji na zprovoznéni nového webu CNS.

KPM uspésné zahajila komunikaci také prostfednictvim socialni sité Instagram.



Dale byla s diirazem na kvalitu obsahu rozvijena komunikace skrze kanal YouTube
piedevsim pred a béhem MS. Jedna se o doplikovy kanal k Facebooku a KPM ho do
budoucna planuje v co nejvetsi mife nadale vyuzivat.

5. Péce o partnery

Ukoly:

oslovovani novych potencialnich partnert CNS (mj. i v ndvaznosti na MS)
komunikace a udrzovani vztahti se stdvajicimi partnery
zajisténi a kontrola plnéni vyplyvajici z partnerskych smluv

Vyhodnoceni:

byla vedena diskuze o pozici nohejbalu jako produktu a moznostech oslovovani
potencidlnich partnerti s reklamnimi agenturami zaméfujici se na oblast sportu.
Nohejbal v konkurenci ostatnich sportii nemé zatim vybudovanou takovou pozici, aby
byl pro agentury a jejich portfolio partnerii zajimavy. V feci Cisel televizni
sledovanosti je celkovy dosah na urovni ptil milionu divéakd, ktery mélo naptiklad MS,
stale nizky. V porovnani s dosahem pies 90 tisic (loni cca 35 tisic) Superfinéle je
pomyslna propast mezi hlavnimi sporty a nohejbalem stale obrovska. Pro uspésné a
moderni osloveni partnerii je tfeba generovat interni svazovou agenturni ¢innost v
ramci KPM, ktera spociva v piipravé aktivacnich programi a nabidkovych balickid na
miru potencidlnim partnerim. KPM by méla v pfistim roce vice rozpracovat
spoluprace se soucasnymi partnery a s partnery uplynulého MS a snazit se strategicky
a koncepcné oslovovat nové mens$i partnery na lokédlni trovni s nabidkou novych
zajimavych nohejbalovych akci. Extraliga muza je s vyjimkou Superfindle jako
produkt bohuZel partnersky nezajimava (dlouhé zapasy, nemoZnost vysilat TV
pienosy atd.).

V rédmci rozvoje a budovani vztahli se sou¢asnymi partnery by méla KPM plnit alohu
pravidelné komunikace s témito partnery ve smyslu reportovani a diskuze nad
rozvojovymi projekty, které by se daly pro partnery a jejich marketingové strategie
pfipravit na miru. Pro persondlni zabezpeceni této agendy je nicméné nutné pocitat s
nevySenim rozpoCtu KPM, za souCasné situace je rozvoj v této oblasti
nerealizovatelny.

Podklady k oslovovani potencialnich partnerti byly graficky a obsahové zkvalitnény.
Nepodaftilo se ziskat nového hlavniho partnera pro Extraligu muzi (do budoucna
nelehky kol - viz divody vyse).

Rozvojové projekty

Ukoly:

podpora pienostt TVCOM, ptiprava pokynt pro kluby na rok 2017

zajisténi ucasti nohejbalu na vybranych propagacné-naborovych akcich Sport’acek
feeni projektu ¢lenskych karet CNS

vysledkovy servis na webu CNS

modernizace svazové symboliky



Vyhodnoceni:

- Kvalita TVCOM pienost v roce 2016 byla znacné kolisava, coz mélo negativni vliv
na vnimani Extraligy ze strany divaki. KPM rozpracovala navrh pokyni pro
extraligové kluby s cilem postupného zlepseni a standardizace kvality pifenost v roce
2017, které by se mély dale rozpracovat.

- Po zkuSenostech z pfedchozich let byla ucast na akcich Sportacek omezena. Podatilo
se naplnit cil propagace MS a cil propagace nohejbalu mezi Sirsi vetfejnosti, efektivita
z pohledu néboru novych ¢lent ale znovu nebyla piili§ vysoka vzhledem k faktu, ze
nejvétsi procento nav§tévnikd Sportackd jsou pro nohejbal piilis malé déti. CNS by
mél do budoucna najit cestu, jak i tuto cilovou skupinu oslovit v kontextu nabora.

- Dokonceni projektu ¢lenskych karet bylo vzhledem k ¢asové narocnosti ptiprav MS
posunuto do roku 2017.

- Pfed a v pribéhu MS zacala byt ve zkuSebnim rezimu pouzivana modernizovana
svazova symbolika, ktera nabizi vyrazné lepsi pouzitelnost, moderni vzhled a Sirsi
moznosti aplikace oproti starému logu. Zména svazové grafiky a souvisejici
rebranding se v priibéhu MS osvédéil a VH CNS byla nasledné schvalena trvala
zména svazové symboliky.

Superfinale 2016

Ukoly:

- pfiprava, propagace a zajisténi pribéhu akce
- propagace MS 2016

- organizacni generalka na MS 2016

Vyhodnoceni:

- Akce probéhla bez problémi a ze strany fanouskti byla vnimana velmi pozitivng.

- Novy divacky rekord, rekord TV sledovanosti a rekordni medialni dosah.

- Velmi uspésné¢ KPM hodnoti pfesun mista konani do hlavniho meésta a slouceni
findlovych zapast nejvyssi muzské a zenské soutéze do jednoho dne. Byl zaveden
novy systém predprodeje vstupenek a zvySena byla i celkova propagace akce. Pro
organizani tym MS znamenalo Superfinadle velmi kvalitni provérku a Usp&Snou
generalku na MS.

. MS Brno 2016

Ukoly:

- pfiprava, propagace a zajisténi priibéhu akce

- motivace zahrani¢nich Uc€astnikli k intenzivnimu rozvoji nohejbalu na narodnich
urovnich

- celkovéa propagace nohejbalu

Vyhodnoceni:
- Akce prob¢hla hladce, bez vétSich problémd.
- Clenové KPM jakozto &lenové Organizaéniho vyboru, pracovali na piipravach MS jiz
od zacatku roku 2016.



- Prob¢hla velmi intenzivni propagace prostfednictvim online kandll, partnerskych
spolupraci na lokalni arovni (HC Kometa Brno, NC Kralovo Pole, FC Zbrojovka
Brno), Nohejbalové Tour béhem ligovych utkdni vybranych klubti, venkovni reklamy,
tiskovych zprav atd. Probihala také izka spoluprace s Ceskym olympijskym vyborem,
jejiz soucasti byla mj. 1 prezentace nohejbalu formou Nohejbalové exhibice v
olympijském parku Rio-Lipno.

- Bylo dosazeno zvySené¢ho zajmu o akci, ktery byl korunovan rekordni navstévou v
hale béhem findlového dne, rekordnim medidlnim dosahem a rekordni TV
sledovanosti.

- Akce byla po organizacni strance a obecné hodnocena jako velmi usp€snd, coz navic
umociuje fakt, ze organizatofi méli k dispozici vzhledem k rozsahu akce velmi
omezeny rozpocet.

V Praze dne 20. 1. 2017
Mgr. Martin Ton
Sekretat KPM CNS



